EXTRACTO DEL ACTA DE LA SESION ORDINARIA CELEBRADA POR LA
JUNTA DE GOBIERNO LOCAL EL DIA 14 DE JUNIO DE 2021

SENORES ASISTENTES

PRESIDE

D2 M2 de los Angeles Mufioz Uriol CONCEJAL SECRETARIO
D. Félix Romero Moreno

CONCEJALES MIEMBROS

D. Javier Garcia Ruiz

D?# M@ Francisca Caracuel Garcia INTERVENTOR

D. Diego L6pez Méarquez D. José Calvillo Berlanga

D. José Eduardo Diaz Molina

D. Manuel Miguel Cardefia Gomez

Comparece, a la sesion de la Junta de Gobierno Local, el Titular del Organo de
Apoyo a la Junta de Gobierno Local., D. Antonio Diaz Arroyo, a requerimiento del Sr.
Concejal-Secretario y de la Sra. Alcaldesa, para asistir al Sr. Concejal Secretario en la
redaccion del acta.

En la ciudad de Marbella, siendo las diez horas del dia 14 de junio de 2021, se
reline la Junta de Gobierno Local, en el Sal6n de Sesiones de Junta de Gobierno Local
de la Casa Consistorial, con asistencia de los Sres. arriba expresados, al objeto de
celebrar la sesion convocada, por Decreto de Alcaldia n® 2021/8433, de fecha 10 de
junio de 2021, una vez vista la relacién de asuntos conclusos, remitida por la Jefa de
Grupo del Organo de Apoyo a Junta de Gobierno Local, al Concejal Secretario, de fecha
9 de junio de 2021 y existiendo quérum para la valida celebracién de la sesion.

Abierta la sesién por la Presidencia, se procedié a examinar los asuntos que
integran el Orden del Dia, adoptandose los acuerdos que, extractados, a continuacion se
indican.

1°.- APROBACION, SI PROCEDE, DEL BORRADOR DEL ACTA DE LA
SESION ORDINARIA, DE LA JUNTA DE GOBIERNO LOCAL, DE 7 DE
JUNIO DE 2021.- Seguidamente se da cuenta del borrador del acta de la sesion
ordinaria, de la Junta de Gobierno Local, de 7 de junio de 2021.

La Junta de Gobierno Local, por unanimidad, acuerda APROBAR el
borrador del acta de la sesion ordinaria, de la Junta de Gobierno Local, de 7 de junio de
2021.
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2°- CORRESPONDENCIA, DISPOSICIONES OFICIALES Y
RESOLUCIONES JUDICIALES.-

2.1.- CORRESPONDENCIA Y DISPOSICIONES DEL 03/06/2021 AL
09/06/2021:

Ley 8/2021, de 2 de junio, por la que se reforma la legislacion civil y procesal
para el apoyo a las personas con discapacidad en el ejercicio de su capacidad juridica.
(BOE 03/06/2021)

Orden PCM/542/2021, de 31 de mayo, por la que se modifica el Anexo Il del
Real Decreto 1513/2005, de 16 de diciembre, por el que se desarrolla la Ley 37/2003, de
17 de noviembre, del Ruido, en lo referente a la evaluacién y gestion del ruido
ambiental. (BOE 03/06/2021)

Ley Orgéanica 8/2021, de 4 de junio, de proteccidn integral a la infancia y la
adolescencia frente a la violencia. (BOE 05/06/2021)

Resolucidén de 4 de junio de 2021, de la Secretaria de Estado de Sanidad, por
la que se publica el Acuerdo del Consejo Interterritorial del Sistema Nacional de Salud
sobre la declaracién de actuaciones coordinadas frente a la COVID-19. (BOE
05/06/2021)

Real Decreto 407/2021, de 8 de junio, por el que se regula la concesion directa
de subvenciones a favor de las entidades locales que prestan el servicio de transporte
publico. (BOE 09/06/2021)

Decreto-ley 11/2021, de 1 de junio, por el que se establecen medidas
extraordinarias para paliar la pérdida de rentas de las personas trabajadoras por cuenta
propia o auténomas del sector de feriantes, para el apoyo econémico del servicio de
atencion infantil temprana, asi como para la flexibilizacion de horarios comerciales de
los municipios turisticos de Andalucia, y se adoptan medidas excepcionales relativas a
las convocatorias y reuniones de los drganos sociales de las sociedades cooperativas
andaluzas. (BOJA Ext. 04/06/2021)

Orden de 20 de mayo 2021, por la que se convocan las ayudas para el afio 2021
para inversiones en puertos pesqueros previstas en la Orden de 3 de septiembre de 2020,
por la que se aprueban las bases reguladoras para la concesion de ayudas en régimen de
concurrencia competitiva para el desarrollo sostenible de la pesca en Andalucia, en el
marco del Programa Operativo del Fondo Europeo Maritimo y de Pesca (2014-2020).
(BOJA 07/06/2021)

Acuerdo de 1 de junio de 2021, del Consejo de Gobierno, por el que se toma
en consideracion la prérroga de las medidas extraordinarias relativas a los Centros de
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Dia para personas mayores, Centros de Dia y Centros Ocupacionales para personas con
discapacidad y servicio de ayuda a domicilio. (BOJA 07/06/2021)

Acuerdo de 1 de junio de 2021, del Consejo de Gobierno, por el que se toma
conocimiento del informe de la Consejeria de Salud y Familias sobre la evolucion de la
pandemia del COVID-19 en la Comunidad Auténoma de Andalucia a fecha 1 de junio
de 2021. (BOJA 08/06/2021)

Edicto La Junta de Gobierno Local, en sesién ordinaria celebrada el dia 10 de
mayo de 2021, adopté la aprobacion del Plan de Accion sobre Absentismo en el
Ayuntamiento de Marbella con el siguiente tenor literal: PLAN DE ACCION SOBRE
ABSENTISMO EN EL AYUNTAMIENTO DE MARBELLA. (BOPMA 03/06/2021)

Edicto Area de Economia y Hacienda. Aprobado por el Ayuntamiento Pleno, en
sesion celebrada el dia 28 de mayo de 2021, la modificacién de crédito namero 06/21 en
la modalidad de suplemento de crédito del presupuesto municipal vigente. (BOPMA
03/06/2021)

Edicto Area de Economia y Hacienda. Aprobado por el Ayuntamiento Pleno, en
sesion celebrada el dia 28 de mayo de 2021, la modificacién de nimero 01/21 del anexo
de inversiones del presupuesto municipal vigente. (BOPMA 03/06/2021)

Anuncio Delegacion de Urbanismo Area de Planeamiento y Gestion. Por
acuerdo adoptado por el Ayuntamiento Pleno en sesidn ordinaria celebrada, con fecha
30 de abril de 2021, se procedi6 a la aprobacion inicial de modificacidon puntual de
elementos del PGOU en el ambito PA-PT-2 y terrenos colindantes (expte.
2018pIn00253; help 538/19). (BOPMA 03/06/2021)

Edicto Area de Economia y Hacienda. Visto el certificado del Registro General
de Documentos, de fecha 1 de junio de 2021, se hace publico que, al no haberse
presentado reclamaciones en el periodo de exposicién publica, ha quedado
definitivamente aprobado el expediente nimero 01/2021 en la modalidad de crédito
extraordinario/suplemento de crédito del presupuesto municipal vigente, aprobado
inicialmente por el Ayuntamiento Pleno, 30 de abril de 2021. (BOPMA 07/06/2021)

Edicto Area de Economia y Hacienda. Visto el certificado del Registro General
de Documentos, de fecha 1 de junio de 2021, se hace publico que, al no haberse
presentado reclamaciones en el periodo de exposicién publica, ha quedado
definitivamente aprobado el expediente nimero 02/2021 en la modalidad de crédito
extraordinario/suplemento de crédito del presupuesto municipal vigente, aprobado
inicialmente por el Ayuntamiento Pleno, 30 de abril de 2021. (BOPMA 07/06/2021)

La Junta de Gobierno Local, por unanimidad, ACUERDA quedar enterada de
las disposiciones y correspondencia anteriormente detalladas.

d58fdb9bch54ea5e3e761261751fb79c9a8b12b3 https://sede.malaga.es/marbella

-3-

FIRMANTE NIF/CIF FECHA Y HORA
FELIX ROMERO MORENO (TENIENTE ALCALDE CONCEJAL SECRETARIO) FIIXGL TR 05/07/2021 13:16:14 CET
CODIGO CSV URL DE VALIDACION



2.2.- RESOLUCIONES JUDICIALES:

DACION DE CUENTAS A LA JUNTA DE GOBIERNO LOCAL DE LAS
SENTENCIAS RECIBIDAS EN EL SERVICIO DE ASUNTOS JUDICIALES,
CUYO TESTIMONIO DE FIRMEZA HA TENIDO ENTRADA POR EL
REGISTRO DE ESTE AYUNTAMIENTO EN EL PERIODO COMPRENDIDO
DESDE EL DIiA 10 DE MAYO AL DIA 14 DE MAYO DEL ANO 2021

Seguidamente se da cuenta a la Junta de Gobierno local de las sentencias firmes
recibidas a través del Registro de Entrada, en el periodo comprendido desde el dia 10 de
Mayo hasta el dia 14 de Mayo del afio 2021:

Procedimiento Abreviado 688/2018 iniciado ante el Juzgado de lo Contencioso
Administrativo n° 6 de Malaga, contra el decreto adoptado por el Excmo.
Ayuntamiento de Marbella con fecha 11/09/18 por el que se desestima el recurso de
reposicién frente a previa liquidacidn de intereses suspensivos respecto de sancion
urbanistica, siendo la cuantia 6.009,79€. Sentencia n° 495/20, de fecha
18/12/20, DESESTIMANDO el recurso interpuesto, siendo conforme a derecho la
resolucidn dictada por este Ayuntamiento.

Procedimiento Ordinario 130/2012 iniciado ante el Juzgado de lo Contencioso
Administrativo n° 1 de Mélaga, contra la inactividad de la administracion frente a la
peticion de devolucion de 397.808,68€ en el expediente de Responsabilidad Patrimonial
n® 510/11 RP. Sentencia n° 111/21 de fecha 19/03/21 INADMITIENDO el recurso
interpuesto frente a la inactividad de la Administracion en el Expte. 510/11 y el
Decreto de 5 de octubre de 2012.

Procedimiento Ordinario 794/2019 iniciado ante el Juzgado de lo Contencioso
Administrativo n°® 4 de Mélaga, contra la reclamacion formulada ante el Excmo.
Ayuntamiento de Marbella como consecuencia de reclamacién patrimonial solicitando
el dictado de resolucién por la que se reconociese el derecho a una indemnizacion
ascendente a  100.105,23 €.  Sentencia n° 183/21, de fecha
26/03/21, DESESTIMANDO el recurso interpuesto.

La Junta de Gobierno Local, por unanimidad, acuerda QUEDAR
ENTERADA de las resoluciones judiciales anteriormente detalladas.

2.3.- DACION DE CUENTA DE DECRETOS N° 2021/8270 Y 2021/8262,
SOBRE DELEGACION DE COMPETENCIAS DE LOS DIRECTORES
GENERALES DE SANIDAD Y COORDINACION DE DISTRITOS Y OBRAS,
RESPECTIVAMENTE.-

Seguidamente se da cuenta del Decreto n° 2021/8270, de fecha 8 de junio de
2021, del siguiente tenor literal.
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“Visto lo preceptuado en el Reglamento Organico del Régimen Juridico de los

Coordinadores Generales y Directores Generales del Ayuntamiento de Marbella, en

cuyo articulo 2° establece que:

Art. 2°.-

Funciones del personal directivo

1. Al personal directivo profesional le corresponde desarrollar y ejecutar los planes de

actuacioén y decisiones adoptadas por los 6rganos de direccién politica competentes,

asi como la planificacion y coordinacién de actividades, evaluacion y propuesta de

innovacion y mejora en relacion con los servicios y actividades de su ambito de gestion.
Asimismo, se establece en el art.5° del mencionado Reglamento lo siguiente:

Articulo 5.-

De los Directores Generales.

A

3. Con carécter general, corresponden a los Directores Generales en sus respectivos
ambitos de responsabilidad, las siguientes funciones:

a) La direccion y coordinacién de las unidades administrativas adscritas a su ambito de
responsabilidad cuya jefatura inmediata ostentan.

b) La elaboracién de planes, proyectos, acuerdos y/o convenios respecto de las
materias de su &mbito de funciones.

c) El seguimiento y control del presupuesto anual que se les asigne.
d) La evaluacién de los servicios de su competencia.
e) Las demas que les encomienden los érganos municipales competentes.

f) Asistir al titular del Area o Delegacion en la planificacion de los sistemas de
informacion y comunicacion.

g) Las atribuidas, en su caso y con caracter especifico, en el acuerdo de nombramiento.

h) Las competencias que les pueda delegar el Alcalde y/o la Junta de Gobierno.
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i) Las demas funciones que les encomienden la Junta de Gobierno Local, el Alcalde
Presidente o el Titular del 6rgano de gobierno de su area de gestion.

A la vista del reciente nombramiento de D. Lisandro Vieytes Arcomano en el
puesto de Director General de Sanidad y Coordinacidon de Distritos del Ayuntamiento de
Marbella.

En uso de las facultades que le confiere el articulo 124.4.b) de la Ley 7/1985, de
2 de abril, Reguladora de las Bases del Régimen Local, en cuanto a direccion de la
Politica, del Gobierno y de la Administracién Municipal, y el art. 124, apartado 4, letras
a) y k) de la mencionada, relativa a su competencia en materia de direccion del gobierno
y administracion municipal y establecimiento de su organizacién y estructura.

HE RESUELTO

PRIMERQO: Efectuar a favor de D. L. V. A. Director General de Sanidad y
Coordinacion de Distritos, una delegacion general de competencias de esta Alcaldia
en el Area de SANIDAD Y COORDINACION DE DISTRITOS, que comportara, tanto
la facultad de direccion del area correspondiente, como su gestién, incluida la firma de
cuantos documentos de tramite o definitivos, incluidas las propuestas de resolucion y
los decretos que sean necesarias para la ejecucion de la citada delegacion.

Las competencias delegadas, se deberan ejercer en los términos y dentro de los
limites de ésta delegacion, no siendo susceptibles de ser delegadas por sus titulares en
otro 6rgano o concejal.

En el texto de las resoluciones adoptadas por los Directores en virtud de esta
delegacién, se tendra que hacer constar esta circunstancia, mediante la inclusién en la
parte expositiva del siguiente texto:

“Por todo ello, en ejercicio de las competencias que me han sido conferidas en
virtud de la delegacién efectuada por la Alcaldia de este Ayuntamiento, mediante
Decreto .............. de fecha................ 7

Las resoluciones que se adopten por delegacion se entenderan dictadas por esta
Alcaldia, como titular de la competencia originaria, a quien se tendra que mantener
informado del ejercicio de la delegacién, y gozaran, por tanto, de ejecutividad y
presuncion de legitimidad.

SEGUNDO.- De conformidad con lo dispuesto por el articulo 44 del
Reglamento de Organizacion, Funcionamiento y Régimen Juridico de las Corporaciones
Locales, aprobado por Real Decreto 2568/1986, de 28 de noviembre, estas delegaciones
tendran efecto desde el momento de su dictado y serdn de caracter indefinido, sin
perjuicio de la posibilidad de avocacién por parte del 6rgano competente
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En caso de ausencia, vacante, enfermedad o cualquier otro impedimento del
director delegado, el Concejal Delegado Enrique Rodriguez Flores, asumird, directa
y automaticamente, las competencias delegadas sin necesidad de una nueva
resolucién expresa en este sentido.

TERCERO.- Dar cuenta del presente Decreto a la Junta de Gobierno Local en
su préxima sesién y Notificar este acuerdo a los interesados, entendiéndose aceptadas
las competencias delegadas de forma tacita, si ho hay manifestacion en contra en el
plazo de 3 dias hébiles desde la recepcion de la notificacion (art. 114 del ROF).

CUARTO.- Publicar el presente Decreto en el Boletin Oficial de la
Provincia, en cumplimiento de lo dispuesto por el articulo 44.2 del Real Decreto
2568/1986, de 28 de noviembre, por el que se aprueba el Reglamento de Organizacidn,
Funcionamiento y Régimen Juridico de la Entidades Locales.”

Seguidamente se da cuenta del Decreto n°® 2021/8262, de fecha 8 de junio de
2021, del siguiente tenor literal:

“Visto lo preceptuado en el Reglamento Organico del Régimen Juridico de los
Coordinadores Generales y Directores Generales del Ayuntamiento de Marbella, en
cuyo articulo 2° establece que:

Art. 2°.-

Funciones del personal directivo

1. Al personal directivo profesional le corresponde desarrollar y ejecutar los planes de
actuacién y decisiones adoptadas por los 6rganos de direccidn politica competentes,
asi como la planificacion y coordinacién de actividades, evaluacion y propuesta de
innovacion y mejora en relacion con los servicios y actividades de su ambito de gestion.

Asimismo, se establece en el art.5° del mencionado Reglamento lo siguiente:
Articulo 5.-

De los Directores Generales.

A

3. Con carécter general, corresponden a los Directores Generales en sus respectivos
ambitos de responsabilidad, las siguientes funciones:

a) La direccién y coordinacion de las unidades administrativas adscritas a su ambito de
responsabilidad cuya jefatura inmediata ostentan.
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b) La elaboracion de planes, proyectos, acuerdos y/o convenios respecto de las
materias de su d&mbito de funciones.

c) El seguimiento y control del presupuesto anual que se les asigne.
d) La evaluacion de los servicios de su competencia.
e) Las demas que les encomienden los érganos municipales competentes.

f) Asistir al titular del Area o Delegacion en la planificacion de los sistemas de
informacion y comunicacion.

g) Las atribuidas, en su caso y con caracter especifico, en el acuerdo de nombramiento.
h) Las competencias que les pueda delegar el Alcalde y/o la Junta de Gaobierno.

i) Las demas funciones que les encomienden la Junta de Gobierno Local, el Alcalde
Presidente o el Titular del 6rgano de gobierno de su area de gestion.

A la vista del reciente nombramiento de D® Amparo Corral Martin en el puesto
de Directora General de Obras del Ayuntamiento de Marbella.

En uso de las facultades que le confiere el articulo 124.4.b) de la Ley 7/1985, de
2 de abril, Reguladora de las Bases del Régimen Local, en cuanto a direccién de la
Politica, del Gobierno y de la Administracién Municipal, y el art. 124, apartado 4, letras
a) y k) de la mencionada, relativa a su competencia en materia de direccién del gobierno
y administracién municipal y establecimiento de su organizacion y estructura.

HE RESUELTO

PRIMERQO: Efectuar a favor de D? A. C. M. Directora General de Obras una
delegacion general de competencias de esta Alcaldia en el Area de Obras, que
comportard, tanto la facultad de direccion del &rea correspondiente, como su gestion,
incluida la firma de cuantos documentos de trdmite o definitivos, incluidas las
propuestas de resolucién y los decretos que sean necesarias para la ejecucion de la
citada delegacion.

Las competencias delegadas, se deberan ejercer en los términos y dentro de los
limites de ésta delegacién, no siendo susceptibles de ser delegadas por sus titulares en
otro 6rgano o concejal.
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En el texto de las resoluciones adoptadas por los Directores en virtud de esta
delegacién, se tendra que hacer constar esta circunstancia, mediante la inclusién en la
parte expositiva del siguiente texto:

“Por todo ello, en ejercicio de las competencias que me han sido conferidas en
virtud de la delegacién efectuada por la Alcaldia de este Ayuntamiento, mediante
Decreto .............. de fecha................ 7

Las resoluciones que se adopten por delegacion se entenderan dictadas por esta
Alcaldia, como titular de la competencia originaria, a quien se tendrd que mantener
informado del ejercicio de la delegacién, y gozaran, por tanto, de ejecutividad y
presuncion de legitimidad.

SEGUNDO.- De conformidad con lo dispuesto por el articulo 44 del
Reglamento de Organizacion, Funcionamiento y Régimen Juridico de las Corporaciones
Locales, aprobado por Real Decreto 2568/1986, de 28 de noviembre, estas delegaciones
tendran efecto desde el momento de su dictado y serdn de caracter indefinido, sin
perjuicio de la posibilidad de avocacién por parte del 6rgano competente

En caso de ausencia, vacante, enfermedad o cualquier otro impedimento del
director delegado, el Tte. De Alcalde Delegado de Obras y Servicios Operativos Diego
Lbpez Marquez, asumird, directa y autométicamente, las competencias delegadas
sin necesidad de una nueva resolucién expresa en este sentido.

TERCERO.- Dar cuenta del presente Decreto a la Junta de Gobierno Local en
su préxima sesion y Notificar este acuerdo a los interesados, entendiéndose aceptadas
las competencias delegadas de forma tacita, si no hay manifestacion en contra en el
plazo de 3 dias habiles desde la recepcién de la notificacion (art. 114 del ROF).

CUARTO.- Publicar el presente Decreto en el Boletin Oficial de la
Provincia, en cumplimiento de lo dispuesto por el articulo 44.2 del Real Decreto
2568/1986, de 28 de noviembre, por el que se aprueba el Reglamento de Organizacion,
Funcionamiento y Régimen Juridico de la Entidades Locales.”

La Junta de Gobierno Local, por unanimidad, acuerda QUEDAR ENTERADA
de los decretos anteriormente transcritos.

3°.- EXPEDIENTES DE LA DELEGACION DE SANIDAD:

3.1.- PROPUESTA DEL CONCEJAL-DELEGADO DE SANIDAD
RELATIVA A LA OMISION DE FISCALIZACION PREVIA MUNICIPAL
OFPM 20210010 PARA LA APROBACION DE LA RELACION CONTABLE DE
OBLIGACIONES NUMERO $/2021/25, POR LOS SERVICIOS PRESTADOS
DE RECOGIDA, TRASLADO, INCINERACION Y ELIMINACION DE
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ANIMALES FALLECIDOS DE MARBELLA, CORRESPONDIENTE AL
PERIODO COMPRENDIDO ENTRE EL DIA 20 DE DICIEMBRE DE 2020 Y
EL 20 DE ENERO DE 2021.-

PRIMERO.- Tomar conocimiento de la omisiéon de fiscalizacion puesta de
manifiesto por la Intervencion Municipal, de la relacion contable de facturas n°
S/2021/25, conforme al siguiente detalle:

N° Informe: OFPM 22020095

Tercero: 1.V.C. PARAISO RESIDENCIA CANINA SR.L.

Descripcion: Traslado, incineracion y eliminacién de animales fallecidos
Organo Gestor: Sanidad

Modalidad del Gasto: Contratacion

Tipo de Expediente: Contrato de servicios

Importe: 1.666,67 €

RC: AY/2021 — 220210003479

Relacion Contable: S/2021/25

SEGUNDO.- Ordenar el inicio de expediente por el drgano competente para
reconocer a favor de la entidad 1.V.C. PARAISO RESIDENCIA CANINA, S.R.L., una
INDEMNIZACION por el importe de la relacion contable de facturas n® S/2021/25,
como consecuencia del enriquecimiento injusto de la Administracion, por un importe de
1.666,67 €.

TERCERO.- Que se proceda a llevar a cabo cuantos tramites administrativos
sean necesarios para el buen fin de este procedimiento.

CUARTO.- Trasladar el presente acuerdo a la Delegacion de Sanidad.”

La Junta de Gobierno Local, por unanimidad, acuerda APROBAR la propuesta.

4°.- EXPEDIENTES DE LA DELEGACION DE DEPORTES:

4.1.- PROPUESTA DEL CONCEJAL DELEGADO DE DEPORTES, A LA
JUNTA DE GOBIERNO LOCAL, RELATIVA A LA OMISION DE
FISCALIZACION PREVIA MUNICIPAL DE LA FACTURA N° Emit 2020-0071,
DE LA MERCANTIL MACROMUSIC AIE.-

PRIMERO.- TOMAR CONOCIMIENTO relativo a la omision de fiscalizacion N°
OFPM-20200100 (Montaje y desmontaje ampliacion iluminacién estadio Antonio

Lorenzo Federacion Espafiola de fatbol sub 20 y 21).

OFPM-20200100
Tercero: Macromusic A.l.E.
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Descripcion: Montaje y desmontaje ampliacion iluminacién estadio Antonio Lorenzo
Federacion Espafiola de fatbol sub 20 y 21

Organo Gestor: Deportes

Modalidad del Gasto: Contratacion

Tipo de Expediente: Contrato de servicio

Importe inicial: 36.300,00 € - Importe minorado: 34.122,00€

Aplicac. Presupuestaria: 6021 3420 22799

RC: 220210003471 Relacion Contable: Q/2021/43

SEGUNDO.- Considerar, de conformidad con el informe propuesta del &rea de
Deportes, como indemnizables por aplicacion de la doctrina que prohibe el
enriquecimiento injusto de la Administracién, los importes facturados por la mercantil
Macromusic A.l.LE. con CIF V93268514 minorados en el 6% estimado del Beneficio
Industrial, conforme al siguiente desglose:

FACTURA N° Emit 2020-0071
Base Imponible manifestada por el emisor 30.000,00 €
Minoracion 6% Beneficio Industrial 28.200,00 €
IVA s/ Importe Minorado 5.922,00 €
Importe a abonar minorado (IVA incluido) 34.122,00 €

TERCERO.- Acordar, habida cuenta consta en el expediente tramite de audiencia y
aceptacion en la continuidad de la tramitacion, la devolucidn de las facturas presentadas
por considerar no ajustados dichos importes a la valoracion efectuada de la
indemnizacidn, instando a la mercantil Macromusic A.L.LE. con CIF V93268514 a la
emision y presentacion telematica (FACE) de nuevas facturas por los importes
referidos.

CUARTO.-Dar traslado del presente acuerdo al Area Econdmica a efectos de la
devolucion formal de las facturaciones presentadas asi como para su toma de razén a
efectos de continuar con el reconocimiento y abono de la indemnizacién acordada por el
importe de 34.122,00€ como consecuencia del enriquecimiento injusto de la
Administracion, previa conformacion por el Area de Deportes de las nuevas
facturaciones que resulten presentadas ante ésta Administracion.

QUINTO.- Continuar con el procedimiento y demas actuaciones que en su caso
procedan.”

La Junta de Gobierno Local, por unanimidad, acuerda APROBAR la propuesta.

5°.- PROPUESTA DEL PRIMER TENIENTE DE ALCALDE
DELEGADO DE COMERCIO SOBRE APROBACION DEL | PLAN
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DINAMIZADOR DEL COMERCIO EN MARBELLA Y SAN PEDRO
ALCANTARA

PRIMERO.- Aprobar el I Plan Dinamizador del Comercio en Marbella y San
Pedro, contenido en el texto que se acompafia a la presente propuesta.

SEGUNDO.-Ordenarse proceda a la publicacion del mismo en la péagina web
municipal y en el tabl6n de anuncios de la Corporacion.”

Seguidamente se da cuenta del Plan Municipal Dinamizador del Comercio para
Marbella y San Pedro, que se transcribe, literalmente, a continuacion;

PLAN MUNICIPAL DINAMIZADOR DEL COMERCIO PARA
MARBELLA Y SAN PEDRO.

INTRODUCCION. —

El presente documento no es ajeno a la grave situacién econémica en la que se
encuentra sumido nuestro pais con motivo de la pandemia del COVID-19. Esa
circunstancia, determina como aln mas perentoria, la necesidad genérica de adoptar
lineas estratégicas de apoyo y fomento al comercio minorista y a la Hosteleria en
Marbella, en el marco de las competencias propias del ayuntamiento.

Debemos, como comunidad, anticiparnos en el disefio de tales estrategias al final de la
crisis, no dejando a la improvisacion la respuesta estratégica a los retos que el sector del
comercio y la hosteleria tienen planteados a fecha de hoy.

Este Plan se propone y disefia, desde la experiencia recogida y vertida -desde hace afios-
en las sesiones del Consejo Asesor de Comercio por las asociaciones que representan al
sector; y también, desde la experiencia de la propia Delegacion Municipal de Comercio.

Su ejecucidn por tanto, sera responsabilidad no solo de la Corporacién Municipal, sino
también de las asociaciones de Comerciantes, de los comerciantes a titulo particular, de
los vecinos.

El diagnostico del que parte este documento, constata que estamos ante un sector en el
gue conviven no pocas ventajas competitivas, con otras circunstancias que presentan
crecientes dificultades, como son:

La caida del nimero de establecimientos comerciales.

El desarrollo progresivo de nuevas formas de venta (internet, outlet...).
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El empeoramiento de las condiciones de competencia del colectivo tradicional
(desaparicidn de proveedores tradicionales y falta de competitividad en precios) frente a
las grandes empresas multinacionales que se han integrado en los procesos de
produccién y venta, y el auge de las plataformas multiservicios en internet que
desplazan los modelos de consumo hasta el propio hogar.

Tales factores se han visto potenciados por la pandemia, con un efecto devastador sobre
el pequefio comercio y los negocios de hosteleria de nuestro municipio.

Por tanto, ahora més que nunca, resulta imprescindible, fijar una serie de estrategias de
dinamizacién y acciones de mejora del entorno comercial dirigidas a mejorar la
actividad comercial del municipio; estrategias que deben integrar y sistematizar las
acciones publicas que ya se vienen realizando en apoyo del comercio, ademéas de
proponer nuevas lineas de actuacion.

Contamos con una situacion inmejorable para liderar la recuperacion, como capital de la
Costa del Sol, somos destino turistico de referencia a nivel internacional, y disponemos
de un nivel de conexiones, gracias al aeropuerto internacional de Malaga, que permiten
de hecho que nuestros potenciales cliente puedan llegar de cualquier lugar del mundo.

El modelo comercial que planteamos, debe convertirse en una realidad mediante la
consecucion de objetivos posibles y alcanzables, estableciendo fases de implantacién, y
respetando las particularidades del municipio para conseguir una estructura comercial
equilibrada. Para ello es recomendable respetar las distintas tipologias comerciales,
formatos, tamafios y operadores en el municipio.

Los objetivos que se persiguen con este plan, son:

Posicionar los destinos Marbella y San Pedro, como destino turistico comercial. Atraer
mayor porcentaje de gasto al pequefio comercio local.

Fomentar el consumo del residente, tanto del municipio como del area de influencia de
toda la Costa del Sol, con el objetivo de minimizar el impacto de la estacionalizacion.

Desarrollar acciones de conexion entre las principales polaridades comerciales del
municipio.

Potenciar la implantacién de tecnologia, sistemas de calidad y de comercio sostenible
para conseguir un comercio mas competitivo y moderno.

Dar a conocer mejor las posibilidades comerciales que ofrecen los Cascos Antiguos.

De la mano de todo ello, fijar las lineas de actuacion publica, en funcion siempre de las
disponibilidades presupuestarias.
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En definitiva, revitalizar el pequefio comercio local, ofreciendo nuevos alicientes para la
superacion de la grave crisis que aun padecemos.

Las diferentes estrategias que se proponen, para fomentar el pequefio comercio local y
la hosteleria, se plantean estructuradas en 4 lineas de actuacion, que se concretan en un
conjunto de acciones detalladas, para las que se sugiere se realice un calendario anual
global, sobre el que trabajar disefio, ejecucion y evaluacion.

1°.- Estrategia “Espacio urbano”.

1.1.- Mejora continuada del espacio urbano, en términos de mejora y arreglo de calles,
mobiliario urbano e iluminacion, eliminacion del cableado existente en las calles
cuando fuere posible y eventual exigencia de que las nuevas instalaciones discurran por
canalizaciones no visibles, todo ello siempre en funcion de las posibilidades
presupuestarias de la administracion publica, asi como en lo que se refiere a la
seguridad ciudadana, mantenimiento y conservacion de zonas verdes, limpieza viaria,
recogida de residuos, etc.; como principal elemento atrayente de publico hacia las zonas
comerciales.

1.2.- Ganancia de espacio en la calle para el peatdn y regulacién del uso del espacio
viario. Apuesta por la peatonalizacidn, desde la constatacion de que el peaton/paseante
es un potencial consumidor, en contraposicion al conductor/viajero.

1.3.- Equipamiento de acogida al cliente. Relacionado con la anterior, y encaminado a
convertir al conductor/viajero en peaton/paseante; en este se sentido, se fomentara la
implicacion directa del sector en la gestién de los aparcamientos subterraneos, como
instrumento municipal de estimulo a su uso (paquetes de horas anuales gratuitas para su
distribucion por parte del comercio, bonos, primera hora gratis y férmulas similares).

2°.- Estrategia “Promocion, animacion y fidelizacion comercial”.
2.1.- Directorio comercial.

En un entorno en el que los consumidores cuentan con distintas alternativas de eleccidn,
existen més facilidades de acceso a concentraciones comerciales y donde la
competencia se acrecienta, las estrategias empresariales de los comercios minoristas y
se centran en una gestion eficaz y eficiente del negocio, pero también se puede plantear
mantener una comunicacion fluida y constante con el cliente actual y potencial para
posicionarse entre sus alternativas comerciales.

La comunicacién que un comerciante puede establecer con sus consumidores actuales y
futuros puede hacerse de manera independiente o de manera conjunta con otros
negocios para reducir costes y aprovechar sinergias.
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En este sentido, la generacidn de un directorio de comercios constituye una herramienta
de comunicacién conjunta hacia los consumidores. Con este directorio comercial se
pretende dar a conocer a los consumidores de Marbella y San Pedro los comercios y
resto de servicios implantados en su municipio. Este directorio se integrard en la web
municipal, y contara con un acceso que permita a los comercios del municipio, darse de
alta en el mismo. En una primera fase, permitira la consulta por valores alfabéticos y
por sectores, podra incluir una breve resefia del negocio, y solo requerira que el negocio
radigue en nuestro municipio y cuente con los correspondientes permisos.

En una segunda fase, el directorio podra enriquecerse con enlaces, que puedan
configurar el conjunto como una suerte de guia que podria abarcar méas aspectos
ademas del comercio y por ejemplo temas como el ocio, el deporte, las fiestas,
asociaciones, etc., con el objetivo de conseguir el mayor nimero de visitantes para
nuestros espacios comerciales.

Esa guia ha de ser una herramienta de promocién del comercio y los servicios del
municipio debiendo actualizarse periédicamente. Debe proyectar la realidad comercial y
de servicios de la ciudad. Por ello debe tener contenido gréfico y planos de situacion de
los establecimientos que aparecen en él. Ademas de dar a conocer la oferta comercial y
de servicios debe destacar los aspectos diferenciales y servicios afiadidos para atraer a
los consumidores. En su estadio final, deberia contener la siguiente informacidn para el
usuario:

El disefio, edicién y divulgacion deberia incorporar:

Directorio de comercios y otros servicios de interés para el consumidor.

Horarios de apertura de los comercios.

Agenda de eventos comerciales, culturales y turisticos de interés.

Entrevistas a comerciantes emblematicos del municipio, o algin establecimiento que
incorpore alguna innovacién comercial.

Debe posibilitar adjuntar noticias de Gltima hora que puedan estar asociadas como
inauguraciones, renovaciones, aperturas en horarios no habituales, concursos, etc.; de
modo que facilite informacion frecuente sobre el comercio de la ciudad.

2.2.- Portal del Comercio.

Una pégina web representa hoy un escaparate de la oferta comercial de un municipio,
por lo que se considera un elemento de comunicacion muy importante. Las herramientas
informaticas son un instrumento Gtil en la gestion y difusion de informacion. El
comerciante local de manera independiente no tiene posibilidad, en muchas ocasiones,
de acceder a informacion o recursos por falta de medios o recursos.

El pequefio comercio y deben innovar constantemente para mantener su actividad, muy
amenazada por la mayor presencia de grandes superficies. La implantacion de
informacion dentro de la web pretende, entre otros:
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Dar a conocer la actividad comercial y de servicios a los consumidores, tanto a los
residentes en el &rea de influencia como a los visitantes y turistas.

Ofrecer una informacién completa y Gtil al usuario, a la vez que atractiva. Promocionar
el comercio tanto asociado como no asociado. Dar a conocer los instrumentos de apoyo
al comercio.

Esta sera una herramienta potente ya que acerca el comercio local y a los consumidores,
permitiendo acceder a la informacién comercial en cualquier momento y a cualquier
hora, resultando muy interesante, no solo para los compradores que residen en Marbella
y su é&rea de influencia sino también para los comerciantes.

El contenido del portal del comercio deberia recoger algunos elementos clave:
Incorporacion y enlace con el directorio comercial.

Centro comercial virtual o tiendas on-line. Pensado para que los compradores puedan
conocer mas detalladamente los productos que ofrecen los comercios de la ciudad y
puedan realizar compras online.

Informacién sobre las asociaciones de comerciantes del municipio, y de las
agrupaciones de interés econémico de la ciudad, con informacién de sus objetivos,
6rganos de gobierno, comercios asociados, etc.

Informacién sobre los equipamientos comerciales especificos: los mercadillos
ambulantes, indicando los dias, horas y lugar de celebracién, asi como la oferta
comercial

Informacién institucional: sobre los planes de accion comercial que se desarrollen en el
municipio, calendario de subvenciones y ayudas al comercio, ordenanzas reguladoras de
la actividad, actuaciones en materia de comercio, festivos de apertura, etc.

Agenda de eventos como: ferias, mercadillos extraordinarios, campafias de promocién
del comercio, rebajas, cursos de formacion, etc.

El portal del comercio, no solo incorporard mayor informacion que el directorio de
comercio, con el que se relacionard, sino que tiene la vocaci6n de servir como
plataforma del comercio, proporcionando el servicio que garantice las transacciones
econdmicas entre usuarios y comerciantes, pasarelas de pago, etc. ; todo lo cual implica
que no podréa ser gestionado desde la corporacion, con independencia de que si pueda
ser patrocinado, subvencionado o sufragado por la misma, debiendo por tanto explorar
férmulas que garanticen su gestién por el propio sector.
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2.3.- Acciones de promocion y fidelizacion comercial.

Las actividades de promocion deben ser una apuesta continua por parte de la
Administracién, no hay consumo si no hay conocimiento, y a ese conocimiento se
accede a través de potentes camparfias publicitarias que no esta al alcance del pequefio
empresario. Esta actividad debe entenderse como una herramienta de marketing que
persigue influir en los habitos de compra de los consumidores. Es una manera de
compensar la lealtad de éstos y de incentivar una estancia mas prolongada, lo que
redunda en una mayor oportunidad para realizar compras y, en definitiva, evitar la fuga
de gasto.

A través de este tipo de actuaciones se pretende alcanzar los siguientes objetivos:

Fidelizar a los clientes habituales, evitando la fuga de gasto hacia otras concentraciones
comerciales.

Atraer nuevos consumidores tanto locales como del area de influencia comercial.

Tomando como base estos objetivos generales, las campafias promocionales pueden
disefiarse en funcidn de objetivos especificos més concretos:

Promocionar una zona o eje comercial de la ciudad.
Promocionar un sector de actividad concreto (alimentacion, textil, hogar, etc.).

Promocionar un aspecto concreto de especial relevancia por temporada, y fechas
especiales: navidad, rebajas, dia del padre, dia de la madre, dia de los enamorados, etc.

Campafias promocionales tematicas:
Centradas en precio: descuentos, promociones 2x1, regalos por compra, etc.

Dirigidas a todas las zonas de la ciudad, para evitar que exista una percepcion
generalizada de preferencia respecto a los comercios de las zonas centrales. También se
cuidara que cualquier comercio pueda participar en las acciones independientemente de
pertenecer o no a alguna asociacion del sector.

Asociadas a eventos del municipio: fiestas locales, actividades culturales o turisticas,
etc.

De fidelizacion del consumidor, en funcion de las diferentes tipologias de cliente, entre
los que se encuentran, por ejemplo:
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Consumidor comarcal (se puede institucionalizar un dia al mes como dia promocional
para el publico comarcal, por ejemplo el primer sdbado de mes, aprovechando nuestra
caracteristica de capital de la Costa del Sol).

Poblacion universitaria y estudiante (promocion del uso de la tarjeta universitaria con
descuentos y puntos o cheques-regalo; dia del estudiante, etc.).

En este ambito se incluiran los bonos de apoyo al comercio (bonos combo Marbella), en
colaboracidn con la Cdmara de Comercio, mediante los cuales se obtendran importantes
descuentos en comercio y hosteleria para los establecimientos adheridos al programa, y
en el marco de las campafias arriba referenciadas.

Es recomendable que las acciones de promocidn comercial traten de ser innovadoras y
capaces de sorprender para ser competitivos con otras formulas comerciales y atraer
consumidores, asi como tener previamente establecido un calendario anual, y abarcar
las diferentes zonas comerciales de la ciudad. Para ello es importante conectar
emocionalmente con los consumidores, diferenciar y segmentar publicos, e incorporar
nuevas tendencias y valores emergentes. Requiriendo para ello la colaboracion activa
del sector y de sus asociaciones, en cuanto al aporte de nuevas ideas y enfoques.

De forma complementaria, quizd haya que realizar acciones de formacién para
dependientes de comercio, en areas de captacion de cliente nuevo y fidelizacion.

2.4.- Acciones de animacién comercial.

Las acciones de animacién comercial resultan clave para atraer flujos de visitantes al
municipio y por tanto posibles compradores a la zona comercial. No basta con que una
zona comercial tenga una oferta comercial numerosa y de calidad, o que la trama urbana
esté adaptada a las necesidades del consumidor, sino que ademas los espacios
comerciales deben ofrecer a sus clientes potenciales elementos que amenicen su
estancia en ellos y aporten otras sensaciones al acto de compra.

Esta propuesta tiene como finalidad la de promocionar el comercio de la ciudad, animar
a los residentes y a su éarea de influencia para que compren en la ciudad y conseguir un
aumento de visitantes al pequefio comercio local.

Una zona comercial exitosa pasa por ser atractiva, accesible, activa y amena. En este
sentido, es importante generar sinergias con otras actividades como son el patrimonio,
la restauracion o espacios dedicados al ocio, los recursos culturales, etc. Por ello se debe
elaborar un calendario a lo largo del afio, consensuado con comerciantes, conocido por
todos, y con evaluaciones periddicas.

Entre los diferentes tipos de acciones de animacion comercial urbana destacan;
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Acciones comerciales: gala del comercio, conferencias, talleres o jornadas de tematica
comercial, concursos de escaparatismo, premios al comercio, pasarelas y desfiles de
moda, actividades con escolares dirigidas a potenciar el consumo local, etc.

Acciones relacionadas con la cultura: espectaculos relacionados con el teatro,
performances, conciertos y espectaculos musicales, cuentacuentos, marionetas, cine,
etc.

Acciones relacionadas con la gastronomia: jornadas gastronémicas, ferias, rutas de
tapas, etc.

Acciones relacionadas con la identidad del municipio: acciones de animacion ligadas a
las fiestas locales del municipio, a elementos culturales identificativos del municipio.

La posibilidad de ofrecer la participacion directamente en el disefio de las actuaciones, o
al menos opinar al respecto, es una demanda generalizada entre comerciantes. Es
habitual que no conozcan algunas de las actuaciones realizadas hasta el momento para
el estimulo del comercio local, por lo que el disefio de algln tipo de canal para fomentar
su participacién y la comunicacién fluida con sus asociaciones, resultan imperativos;
siendo el cauce mas adecuado, la celebracion regular de sesiones del Consejo Asesor de
Comercio, que debieran coincidir con el inicio de cada estacion.

En la planificacion de la animacién comercial deberian tenerse en cuenta, los siguientes
factores:

Aprovechar sinergias temporales en la programacion de las acciones: fiestas locales,
cambios de estacién, eventos municipales.

Coordinar a los distintos agentes que participan en una zona o &rea comercial:
administraciones publicas, asociaciones de comerciantes, otros empresarios (hosteleria,
servicios, etc.), entidades culturales, etc.

Promocion del uso de espacios publicos. Potenciar la realizacién de eventos en la calle
que tradicionalmente se realizan en el interior de determinados equipamientos:
conservatorios, escuelas, teatros y centros culturales, gimnasios, etc. Generacién de
nuevos espacios publicos: teatros, auditorios, etc.

Se deberian buscar ventanas de oportunidad temporal para la realizacion y
programacion de las acciones de animacion comercial no permanente, concordando el
calendario de actividades, fiestas, etc., con aquellas las fechas en las que el municipio
carezca de actividades singulares.

Al igual que en las acciones de promocion comercial, es necesario segmentar las
acciones en funcion del publico objetivo al que pretendamos dirigirnos: publico joven-
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estudiantes, publico infantil, publico adulto, visitantes del area proxima, poblacién
estacional (trabajadores en el municipio o extranjeros residentes), etc.

Ademas de combinar todos estos factores en un cronograma de actividades en las
distintas zonas comerciales de la ciudad (no solo en el centro, aumentando incluso el
apoyo a los barrios), en las que puedan participar todos los comercios minoristas
(independientemente de si pertenecen o no a alguna asociacién del sector), y que servira
de base para la evaluacidn final de cada una de las actuaciones.

3°.- Estrategia “Innovacion competitiva del sector”
3.1.- Plan de renovacién de los establecimientos comerciales.

Con este tipo de actuacion se pretende contribuir a mejorar la imagen de los
establecimientos comerciales para que se proyecte una imagen cuidada, atractiva y
moderna. La mejora de la imagen de los establecimientos deberia plantearse en dos
sentidos:

a) Renovacion exterior del establecimiento: fachada, escaparate, rétulos, luminosos, etc

b) Renovacion del interior del establecimiento. La actuacion consistiria en adoptar una
serie de medidas en materia de imagen comercial para conseguir un comercio atractivo
que reclamen la atencion del consumidor. Esto se puede concretar en un conjunto de
acciones:

Informar sobre las posibles formulas de financiacion para la renovacion exterior e
interior de los establecimientos. Negociacion de condiciones més favorables con
entidades de crédito; asesoramiento y apoyo en la obtencién de subvenciones
provinientes de otras administraciones, a través de la Delegacion municipal de Fomento.

Elaboracién/revision de ordenanzas municipales sobre la colocacién de rétulos,
carteleria e iluminacion exterior. Generando requisitos para nuevos establecimientos.
Refuerzo por parte de la administracion a las ayudas al comercio. Siempre segln las
disponibilidades presupuestarias, reconocimiento de estas actuaciones como actividad
subvencionable.

En definitiva, se trata de aportar informacion y optimizar lineas de apoyo.
Ademas, estas acciones deberian verse complementadas con la puesta en marcha de un
conjunto de acciones de apoyo, como pueden ser talleres de formacidon en imagen

comercial.

3.2.- Fomento del desarrollo de la actividad comercial.
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En la actualidad, Marbella, como muchas ciudades, se caracteriza por la pérdida de
actividad econémica y comercial a favor de nuevos polos comerciales y nuevas zonas
de expansion. Esta deslocalizacion comercial, a la que no es ajena el auge de las grandes
superficies, puede seguir produciéndose en los proximos afios, por lo que las estrategias
futuras del comercio de nuestro municipio pasan por preservar la importante
concentracion comercial y mantener los nexos de unién entre las distintas zonas
comerciales.

Con esta propuesta se pretende recuperar el papel del pequefio comercio. Para ello, se
propone apoyar y fomentar la implantacion de actividades comerciales y econémicas.

Esta accion implica desarrollar un conjunto de acciones que fomenten la localizacion de
inversiones y recuperen la actividad comercial. Para ello pueden crearse los siguientes
Servicios:

Creacion de Tiendas temporales de PopUp, tiendas pensadas para comercializar
productos de compafiias de nueva creacion, que iran rotando por temporadas.

Fomentar la llegada de nuevos emprendedores y nuevos establecimientos comerciales
con una oferta comercial complementaria a la existente en cada zona.

Dotar al comercio minorista de una cooperativa de servicios para que los comerciantes
puedan ofrecer a sus clientes servicios que por si solos no podian ofrecer, como, por
ejemplo, la entrega a domicilio, salas de lactancia, financiacién de compras,
aparcamiento gratuito, etc. Para ello se requeriria la implicacion de todas las
asociaciones.

Relacionado con lo anterior, creacion de agrupaciones de comerciantes y/o centrales de
compras por tipos de actividad, para conseguir mayores facilidades de los proveedores.

3.3.- Diagnostico de la innovacién.

Esta estrategia se basa en conseguir que el pequefio comercio realice un esfuerzo para
implantar las TIC s como herramienta que favorezca su posicionamiento. La
disponibilidad de ordenador puede ser un elemento bésico para la implantacion
posterior de otras tecnologias (como el acceso a internet o la puesta en marcha de
paginas web) que puede mejorar la gestion y rentabilidad del negocio minorista. En este
sentido cabria estudiar la implantacién de un “servicio gratuito de diagndstico y plan
personalizado de reactivacion de los comercios”.

El uso de herramientas web como es el correo electronico se deberia tener en
consideracién como una alternativa de comunicacion al margen de la telefonia
tradicional, ya que permite acelerar determinados procesos del negocio, por ejemplo, la
relacién con clientes o proveedores, proporcionando inmediatez en la comunicacion.
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Una pagina web es una herramienta para darse a conocer a un determinado segmento de
la poblacidén y vender sus productos, y permite rebasar fronteras llevando la oferta hasta
cualquier lugar del mundo.

El objetivo de la actuacion persigue el aumento de la utilizacion de herramientas
tecnolégicas de gestion, es decir, el uso de aplicaciones que permitan llevar la
administracién de un comercio: compras a proveedores, clientes, facturacion, almacén,
inventario, control de cobros y pagos, etc.

Los objetivos especificos que se pueden alcanzar con este programa son:
Aumento de la utilizacion de herramientas tecnolégicas en la gestion.
Mejora de la competitividad de los comercios.

Compensar deficiencias organizativas derivadas de la escasa disponibilidad de tiempo y
de la concentracion de funciones en una sola persona fisica (autbnomo).

Ahorrar costes de gestion.

Ampliar la base y el alcance de los clientes. Mejoran la relacién con los mismos,
aumentando las ventas, la rentabilidad, mejorando el proceso de recogida de datos de las
ventas efectuadas.

Acercar el comercio directamente a todos los lugares comerciales, situados en cualquier
espacio.

Uso de pagina web con fines promocionales, informativos y comerciales. Mejorar el
posicionamiento y la notoriedad a través de la presencia en internet.

Ofrecer una informacion estructurada de forma homogénea y actualizada de cada uno de
los comercios.
El proceso que puede seguirse es el siguiente:

Informacidn. Dirigida a todos los comercios de la localidad explicando las ventajas de
tener una web informativa, costes, posibles ayudas, etc.

Preseleccion de comercios interesados. Se puede realizar un estudio de necesidades a
través de la recogida de datos para conocer el interés que existe y la prioridad sobre:
disponibilidad de pagina web, conexidn a internet, correo electrénico, uso de programas
de gestién empresarial, etc. En una segunda fase se evallan las necesidades de
implantacién de nuevas tecnologias en el comercio, priorizando aquellas que puedan ser
de mas efectividad teniendo en cuenta las caracteristicas del establecimiento.
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Modelos de web. Se elabora un modelo homogéneo de web informativa para todos los
comercios que se adhieran a esta propuesta. Deberd contener datos sobre: identificacion
del comercio, descripcion del catdlogo de productos, informacion de contacto, logotipo
de la empresa, localizacidn, acciones promocionales, etc.

Servidor o site para alojar las webs. A través de un organismo coordinador se dispondra
de una site que contenga todas las webs informativas de los comercios adheridos,
clasificados por grupos de actividad y localizacion geogréfica.

Formacion. Se proporcionara la formacion correspondiente a los comerciantes para que
puedan acceder al sistema y mantener actualizados los datos de su comercio.

Seguimiento y/o acompafiamiento técnico. Se realizard un seguimiento periddico para
ver qué porcentaje de comercios dispone de pagina web, el nimero de visitas que
reciben, el nimero de visitas a la web del coordinador, etc.

3.4.- Promocion del comercio de la localidad a través de las redes sociales.

El uso cada vez méas masivo de las redes sociales en internet por parte de los ciudadanos
estd proporcionando nuevos canales de comunicacion directa con el cliente real y
potencial. Estas redes podran ser utilizadas por los comercios para crear vinculos entre
ellas y su publico objetivo.

A pesar de que algunos establecimientos ya disponen de presencia en las redes sociales,
se propone dotar al comercio local de instrumentos disponibles en internet que les
permitan darse a conocer a sus usuarios, crear relaciones, ofrecer informacién acerca de
sus productos y servicios y poder conocer la opinion y seguimiento de los internautas
sobre los mismos.

Se fomenta una nueva herramienta de comunicacion comercial para mejorar la posicion
competitiva del comercio y de la ciudad y se capta un segmento de paoblacién joven,
tanto residentes locales como del area de influencia comercial, y visitantes, que
conforman el cliente potencial del futuro.

El proyecto se puede plantear en varias etapas:

1.-Informacion: Introduccion a las herramientas bésicas de la web 2.0. y las redes
sociales como blogs, “Facebook”, “Instagram” y “Twiter” mediante algunas jornadas
impartidas por una empresa especializada.

2.- Creacidon del espacio propio de cada empresa: Introduccion diariamente en
“Facebook”, “Instagram” y “Twiter” de contenidos relacionados con cada una de las
empresas y semanalmente entrada en sus blogs, incorporando informacién sobre sus
paginas web. Las empresas van creando redes sociales en sus espacios, a partir del perfil
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mas acorde con su publico objetivo y pueden inscribirse en otros espacios como son los
relacionados con su lugar de residencia, edad, gustos personales, etc.

3.- Consolidacidn de la participacion en redes: Informacidn al pablico de la presencia en
estas redes sociales mediante la colocacion en el comercio del distintivo
correspondiente para atraer mas publico.

3.5.- Plan de apoyo al comercio de proximidad.

La propuesta de apoyo al comercio de proximidad trata de favorecer la fijacion del
gasto de los residentes en sus propios barrios de la ciudad, sobre todo los de las zonas
mas desabastecidas, que son los que mas tendencia muestran a comprar en grandes
superficies.

Actualmente, practicamente todos los barrios cuentan con una dotacién de comercio de
bienes diarios suficiente para garantizar la calidad de vida a sus habitantes. Aunque
puede haber algunos barrios y urbanizaciones con una dotacién de comercio de bienes
diarios inferior a los estandares considerados para garantizar calidad de vida a los
clientes. Estos pequefios desequilibrios pueden generar inconvenientes como un mayor
namero de desplazamientos en vehiculo privado y una falta de servicios comerciales
minimos de estas zonas que deberian tratar de subsanarse, para procurar que el
comercio sea tratado como un equipamiento urbano mas, necesario en cada zona.

En esta propuesta se pretende que todos los barrios tengan una dotaciéon comercial de
bienes diarios suficiente. Para ello se propone apoyar y fomentar la implantacion de
actividades comerciales y econdémicas en nuestro pueblo. Esta acciéon implica
desarrollar un conjunto de acciones que fomenten la localizacion de inversiones y
recuperen la actividad comercial. Para ello pueden crearse los siguientes servicios:

Campafias de sensibilizacién que puedan incluir regalos o resaltar algunos valores
positivos en las que los protagonistas pueden ser residentes del municipio que gozan de
algun reconocimiento por las fiestas, actividades deportivas, etc.

Creacion de una linea de financiacion o ayudas a los nuevos comerciantes que quieran
implantar nuevos establecimientos, sobre todo si contribuyen a la dinamizacion
comercial de los barrios mas desabastecidos.

Campafias de informacion de ayudas y subvenciones existentes a nivel autonémico para
implantar comercio en las zonas tradicionales.

Fomentar la llegada de nuevos emprendedores y nuevos establecimientos comerciales
con una oferta comercial complementaria a la existente en los barrios del municipio,
con el fin de equilibrar la oferta comercial de cada barrio.

3.6.- Propuesta didéctica.

d58fdb9bch54ea5e3e761261751fb79c9a8b12b3 https://sede.malaga.es/marbella

-24 -
FIRMANTE NIF/CIF FECHA Y HORA
FELIX ROMERO MORENO (TENIENTE ALCALDE CONCEJAL SECRETARIO) FIIXGL TR 05/07/2021 13:16:14 CET
CODIGO CSV URL DE VALIDACION



' MARBELLA
~/

Una de las acciones demandadas por los gestores de los pequefios comercios de la
ciudad requiere de la colaboracién publico-privada a través de las asociaciones de
comerciantes y/o la Administracién Publica para el desarrollo de actividades conjuntas
entre los centros de formacion (formacion profesional y ciclos formativos), la hosteleria
y el pequefio comercio local.

Para el desarrollo de estas medidas se reclama el apoyo institucional y de las
asociaciones de comerciantes, que actuarian a modo de intermediario debido a que, de
forma individual, a los pequefios empresarios les resulta muy dificil conseguir este tipo
de acuerdos.

A modo de ejemplo, se plantean dos tipos de actuaciones:

Desarrollo de practicas en empresas (en el pequefio comercio local). Las practicas
pueden abarcar diferentes modalidades, en funcion de las distintas titulaciones presentes
en la ciudad (administracién y gestion, comercio, informatica, etc.).

Convocatoria de Becas del pequefio comercio local, dirigidas a alumnos de formacién
profesional, ciclos formativos, de nuestra ciudad, con distintas finalidades, como puede
ser para el disefio interior y/o exterior de un establecimiento comercial, propuestas de
innovacion en la gestion, calidad, innovacion tecnoldgica, etc.

3.7.- Plan de revitalizacion comercial de los mercados municipales.

Los mercados municipales pueden considerarse una pieza clave en el entramado
comercial de las ciudades, tanto por la funcién de abastecimiento que realizan como por
la fuerza de atraccion que ejercen, especialmente cuando se complementan con otras
ofertas de calidad.

Con esta propuesta se pretende mejorar la imagen comercial de los mercados
municipales como locomotora comercial de las zonas en que se ubican. Para lo que se
propone, a modo de ejemplo:

Programa de captacion de nuevos operadores en el mercado. Mejora del mix comercial
tratando de incorporar puestos de venta singulares que podrian ir asociados a tendencias
emergentes de consumo: productos gourmet, comida preparada, productos ecoldgicos,
productos dietéticos y saludables (sin gluten, sin lactosa, sin azlcar, bajos en grasa,
etc.), etc.

Programa de captacion de operadores de restauracién y otras formas de ocio con el fin
de convertir los mercados en un centro gastronémico.
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Implantacion de servicios basicos que pueden implicar un aumento del ndmero de
clientes o del nimero de compras por parte de los clientes actuales como el servicio de
entrega a domicilio y la ampliacion del horario comercial por las tardes, compra por
internet, etc.

Ofertar un conjunto de servicios que faciliten la compra a las personas mas jovenes para
poder captar su atencién, ya que es un publico que acude en menor medida a los
mercados: venta on-line, entrega a domicilio, ampliacidn de horarios de apertura, etc.

Acciones promocionales por temporadas o dias sefialados: navidad, dia del padre, de la
madre, de los enamorados, promocion de productos de temporada, etc.

Actividades de promocién y animacién, que pueden realizarse dentro y fuera del
recinto: jornadas, presentacion de algun libro de cocina, realizacion de algun programa
de radio, actividades de merchandising, etc.

Recuperar el mercado y su entorno como nucleo social. Para lo que se aconseja buscar
una utilidad a las plantas superiores de los mercados que sirvan como atraccion.

4.- Estrategia “Gestion de los procesos y profesionalizacion de la actividad comercial”
4.1.- Reconocimiento a la labor del comercio minorista.

Reconocer la labor de los empresarios mas dinamicos y con ideas innovadoras supone
un incentivo para el resto de comerciantes de la ciudad. En este sentido, se propone
promover y premiar a los empresarios del comercio y sus negocios por su papel
dinamizador de la actividad comercial y de la ciudad, premiando y reconociendo la
labor de los comerciantes mas dindmicos de la ciudad a través de premios e incentivos
en el desarrollo de las actuaciones comerciales realizadas.

El reconocimiento puede realizarse a:
Inversiones en el establecimiento comercial.

Acciones de merchandising.
Acciones de escaparatismo.
Acciones innovadoras.
Mejora de la calidad.
Gestion medioambiental.

Negocios emprendedores, etc.
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Este reconocimiento se puede realizar a través de premios con una dotacién econémica
que permita sufragar parte de los gastos de la accién desarrollada por el comerciante
destacado, asi como hacer entrega de un premio o elemento simbdlico que le identifique
y que pueda ser visible en el establecimiento.

El nombramiento o entrega de premios debe ir acompafiado de una campafia de
comunicacion que dé a conocer las acciones premiadas, tanto al resto de comercios de la
ciudad como a los ciudadanos, con el fin de incrementar la notoriedad de esta propuesta.

El objetivo que se persigue es reconocer la labor de comercios emprendedores y de
carécter innovador en la ciudad, impulsar el emprendimiento y la innovacion en el
comercio, y promocionar el comercio local.

4.2.- Fomento de la cooperacion empresarial.

El asociacionismo activo es una de las principales potencialidades del pequefio
comercio para competir frente a las grandes empresas de distribucion y para poder tener
representacion ante instituciones o entidades publicas o privadas. El fin de las
asociaciones debe ser reactivar la actividad comercial. No obstante, debe también
tenerse en cuenta que un elevado nivel de segregacidon entre las asociaciones
comerciales puede repercutir negativamente en el cumplimiento de los objetivos de cada
asociacion, puesto que disponen de menos recursos y pueden aparecer diferencias en la
forma de actuar de las distintas asociaciones.

Las principales funciones de las asociaciones de comerciantes deben ser:

Papel de intermediador entre los comerciantes y otros agentes de interés; donde prima la
representatividad de los intereses de cada uno de los comercios que alberga y, por tanto,
del tejido comercial.

Satisfaccion de las necesidades de formacién que pueden surgir por parte de los
comercios, haciendo el papel de planificador y gestor de la formacion.

Informacién/asesoramiento. Procurar a los interesados documentos, datos, informes, etc.

Organizacién y realizacién de campafias de comunicacion interna (con el comercio) y
externa (con el consumidor).

Una de las medidas mas importantes es la de implicar a todos los comerciantes
asociados en todas las acciones. Asimismo, para alcanzar una mayor masa critica en la
asociacion de comerciantes e incrementar el poder de representacion pueden realizarse
las siguientes actuaciones:
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Organizacion periddica de asambleas informativas.

Elaboracién de una memoria de actividades de la asociacién para dar a conocer las
actividades y resultados obtenidos. Notificacion por escrito de los logros alcanzados y
de los acuerdos conseguidos con entidades publicas y/o privadas de los que puede
beneficiarse el sector.

Negociacion con entidades financieras de lineas de crédito con condiciones preferentes
para los comerciantes asociados.

Elaboracién de materiales para la comunicacién interna: boletines internos de
periodicidad bimensual o trimestral dirigidos a todos los comercios asociados,
notificaciones especificas remitidas a comerciantes concretos o también reuniones
periddicas que contribuyen en las tareas de informacién.

Contratacién de productos y servicios dirigidos a los comercios de la ciudad, obteniendo
ventajas en precios y economias de escala por tratarse de colectivos (seguros, compra de
consumibles, acuerdos con otros proveedores, mejora de los precios del mercado
inmobiliario —alquiler y venta de locales comerciales-, etc.).

4.3.- Fomento del Consejo Asesor de Comercio.

El desarrollo de la actividad comercial requiere de la planificacion estratégica como
proceso para establecer las medidas de accién a medio y largo plazo. La planificacion
estratégica es un proceso que fomenta la participacién social y la comunicacion entre
los distintos agentes implicados, promueve la unificacion de intereses y la priorizacion
de decisiones. Esta es una de las medidas para garantizar el éxito de las estrategias
definidas mediante el proceso de planificacion.

Asi, esta propuesta tiene como objeto fomentar un espacio de consenso y opinién en el
que puedan participar todos los agentes implicados en el desarrollo de la actividad
comercial, en el que se proponga un diagnostico y un plan anual en el marco de este
plan estratégico, se propongan medidas, y se realice un seguimiento de las mismas, asi
como el control de las desviaciones.

Entre sus objetivos destacarian los siguientes:

Desarrollar y consensuar una estrategia comercial local integral y comin a todos los
agentes y asociaciones implicados.

Desarrollar una programacion anual de comunicacion, campafias, eventos y actividades.

Generar sinergias con eventos desarrollados por otros sectores/entidades (cultura,
turismo, deportes, fiestas, etc.).
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Conclusiones

Vistas las lineas de actuacién y estrategias propuestas para dinamizar el comercio local,
se sugiere que se realice un calendario anual global o cronograma sobre el que trabajar
el disefio de cada medida para cada punto que se quiera desarrollar, asi como la
ejecucion y evaluacion final de cada una de las acciones, con el control de las
desviaciones sobre los resultados previstos.

Se deberian buscar oportunidades temporales para la realizacién y programacion
temporal de las acciones, considerando el calendario de actividades, fiestas, etc. e
identificando las fechas en las que el municipio carezca de actividades singulares.

Tal y como ya se ha mencionado, los objetivos generales que se persiguen son:

Desarrollar y consensuar una estrategia comercial local integral y comdn a todos los
agentes y asociaciones implicados.

Desarrollar una programacion anual de comunicacion, campafias, eventos y actividades.

El cronograma se deberia ir completando con la descripcién de las acciones para cada
medida que se quiera implementar de entre todas las propuestas, o cualquiera otra que
se quiera incluir, marcando con diferentes colores las fechas en las que se realizara cada
etapa (disefo, difusién, ejecucion, y evaluacion).

Las acciones deberian ser consensuadas con los comerciantes y conocidas por todos.

A continuacion y a modo de ejemplo, se muestra un resumen de las actuaciones que
podrian realizarse para el ejercicio 2021/2022, enmarcadas en las diferentes estrategias.
No obstante, a lo largo de este documento se han realizado diversas propuestas que
quedan pendientes de estudio para incluir en los sucesivos Planes Municipales de
Promocién del Comercio.

ESTRATEGIAS Y LINEAS DE ACTUACION EN GENERAL.
Camparia de promocion del Plan Municipal de Dinamizacién del Comercio de

Marbella y San Pedro, y del Convenio anual que, en su caso, se suscriba con las
asociaciones del comercio minorista local.

1) Espacio urbano
1.1.- Mejora continuada del espacio urbano.

Mejora y arreglo de calles comerciales, mobiliario urbano e iluminacion.

d58fdb9bch54ea5e3e761261751fb79c9a8b12b3 https://sede.malaga.es/marbella

-29-
FIRMANTE NIF/CIF FECHA Y HORA
FELIX ROMERO MORENO (TENIENTE ALCALDE CONCEJAL SECRETARIO) FIIXGL TR 05/07/2021 13:16:14 CET
CODIGO CSV URL DE VALIDACION



Gl
=

Mantenimiento de zonas verdes, limpieza, recogida de residuos y seguridad.

1.2.- Proyectos de ganancia de espacio en la calle para el peat6n.

1.3.- Equipamiento de acogida al cliente. Diversos acuerdos ya ejecutados con
concesionarios y titulares de parking, por parte de la Delegacion de Tréafico, para
facilitar el parking a los usuarios del comercio.

2) Promocidn, animacién y fidelizacion comercial

2.1.- Portal del Comercio.

@ Aprovechamiento en beneficio comdn del sector de las aplicaciones ya existentes.

2.2.- Acciones de promocién, animacion y fidelizaciéon comercial; a modo de ejemplo:

Campafias de apoyo al consumo en el comercio local y la hosteleria, a nivel local y
nacional: “este aplauso va por ti”, “volver”, etc.

Actividades tematicas de animacion:

Hello Spring.

Rutas gastrondmicas.

Comercio en barrios.

Noche magica.

Tu comercio de outlet.

Premios Comercio 2021/22/23.

Black Friday.

Campafia apoyo a los mercados municipales.
Iluminacion de Navidad.

3) Innovacién competitiva del sector

3.1.- Plan de renovacidn de los establecimientos comerciales.

Apoyo municipal a la creacidn de nuevos comercios y a la consolidacion del comercio
local.

3.2.- Fomento del desarrollo de la actividad comercial.

Apoyo municipal a la creacion de nuevos comercios y a la consolidacion del comercio
local.

3.3.- Diagnostico de la innovacién.
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3.4.- Promocion del comercio de Marbella y San Pedro a través de las redes sociales.
Aprovechamiento en beneficio comin del sector de las aplicaciones ya existentes.
3.5.- Plan de apoyo al comercio de proximidad.

Proyecto Comunidad Comercial de Marbella: promocion del comercio del barrio.

Apoyo municipal a la creacion de nuevos comercios y a la consolidacion del
comercio local.

Convenio de colaboracion entre el Ayuntamiento de Marbella y las asociaciones de
Comercio y/o la Camara de Comercio.

3.6.- Propuesta didactica.

3.7- Plan de revitalizacion comercial de los mercados municipales.
Campafia de apoyo a los mercados municipales.

4) Gestidn de los procesos y profesionalizacion de la actividad comercial
4.1.- Reconocimiento a la labor del comercio minorista.

Premios Municipales “Comercio Marbella”.

4.2.- Fomento de la cooperacion empresarial.

Acciones de gestion y coordinacion.
4.3.- Fomento del Foro de Comercio.

A través de las diversas convocatorias de reunion del Foro

Anexo: Modelo Cronograma anual de campafias

Enero

Febrero

Marzo

Abril
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Junio

Julio

Agosto

La Junta de Gobierno Local, por unanimidad, acuerda APROBAR la propuesta.
6°.- EXPEDIENTES DE ACTIVIDADES CALIFICADAS.-

6.1.- Expediente administrativo n°® 2020/2131 Help, tramitado a instancia de la
sociedad denominada KETO ROYALE, S.L, solicitando Calificacion Ambiental y
Licencia de Instalacion para implantar la actividad de “hosteleria sin musica”, en el
establecimiento ubicado en Urb. Las Petunias, C.C. Las Petunias Il, local 12 de San
Pedro Alcantara.

La Junta de Gobierno Local, por unanimidad, ACUERDA:

Calificar favorablemente, al amparo de lo dispuesto por el articulo 14.2 del
Real Decreto 297/95, de 19 de diciembre, por el que se aprueba el Reglamento de
Calificacion Ambiental, la instalacion de “hosteleria sin musica”, en el establecimiento
ubicado en Urb. Las Petunias, C.C. Las Petunias Il, local 12 de San Pedro Alcéntara,
cuya licencia ha sido solicitada por la sociedad denominada KETO ROYALE, S.L,

Conceder, de conformidad con lo preceptuado en articulo 9 del Decreto de 17
de junio de 1955, por el que se aprueba el Reglamento de Servicios de las
Corporaciones Locales y demas normas de aplicacion, Licencia de Instalacion a favor
de la sociedad denominada KETO ROYALE, S.L, para implantar la actividad de
“hosteleria sin musica”, en el establecimiento ubicado en Urb. Las Petunias, C.C. Las
Petunias |1, local 12 de San Pedro Alcéntara.

Significar que, segln lo sefialado en el informe de Industria de fecha 22/04/20
—cuya copia se adjunta—, y de conformidad con lo establecido en el articulo 45 de la
Ley 7/2007, de 9 de julio, de Gestion Integrada de la Calidad Ambiental y articulo 15
del Decreto 297/1995, con caracter previo a la puesta en marcha de la actividad deberan
aportar todas las certificaciones finales de instalacion resefiadas en el referido informe
de Industria, significandole que si en el plazo de un afio a contar desde la recepcion de
la presente resolucion no fueren presentadas aquellas certificaciones, se declarara la
caducidad del procedimiento.

7°- ASUNTOS URBANISTICOS.-
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7.1.- LICENCIAS DE OBRAS.-

7.1.1.- NAVES INDUSTRIALES LAS MEDRANAS S.L. (EXPTE.
3819/2017).- Solicitud de licencia para PROYECTO BASICO Y DE EJECUCION DE
NAVE INDUSTRIAL en Urb. Las Medranas”, Avd. de Valle Inclan y C/ Jos¢ Maria
Peman, Parcela N° 2.

La Junta de Gobierno Local, por unanimidad, ACUERDA:

CONCEDER Licencia de Obras al Proyecto Béasico y de Ejecucion de nave
industrial sita en Urb. Las Medranas, Avenida de Valle Inclan y José Maria Peman,
parcela N.° 2, de conformidad con lo indicado en el art. 172.4 de la Ley 7/2002, de 17
de diciembre, de Ordenacion Urbanistica de Andalucia, y segin lo sefialado en el
informe técnico y juridico de fechas 22.03.21 y 03.06.21 respectivamente, al ajustarse
las obras proyectadas a la normativa urbanistica de aplicacion.

En cumplimiento del art.19 del Decreto 60/2010, de 16 de marzo, por el que se aprueba
el Reglamento de Disciplina Urbanistica, se consignan los siguientes extremos:

S/ P.G.0O.U. "86

Clasificacion urbanistica SUC, PA-AN-24 “Poligono Industrial la Campana’
Calificacidn urbanistica IND-2
Uso (m?t) Industrial / 1.792,80 m?t
Referencia Catastral 2817308UF2421N0001WB
Presupuesto Ejecucion Material 900.000 €
Técnico autor del Proyecto J.A.B.P.

J. M.M. R.
Director de Ejecucion J.JS\V.G.
Coordinador de Seguridad y Salud
Plazos ejecucion de las obras SEIS meses para inicio, TRES afios para finalizar.

7.2.- VARIOS.-

7.2.1.- PROPUESTA QUE PRESENTA LA TTE. ALCALDE DELEGADA
DE ORDENACION DEL TERRITORIO, VIVIENDA Y URBANIZACIONES A
LA JUNTA DE GOBIERNO LOCAL, DANDO CUENTA DE
DOCUMENTACION RELACIONADA CON ESTUDIO DE DETALLE, EN PA-
NG-39 “CAMINO VIEJO DE ISTAN”, PARA REMISION A SECTORIALES EN
MATERIA DE CARRETERAS Y AGUAS, HELP14/2019

La Junta de Gobierno Local, por unanimidad, ACUERDA:
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1. DAR CUENTA A LA JUNTA DE GOBIERNO LOCAL de la documentacion
presentada, por la Junta de Compensacion PA-NG-39, mediante n°® RGE 30077
de fecha 14.04.21 como documento de Estudio de Detalle (Abril 2021)
consistiendo en Texto Refundido completo (memoria, planos, resumen ejecutivo,
ISE); documentacion que de conformidad con lo indicado en el informe técnico
del Servicio de Planeamiento y Gestién de 07.05.21, recoge las incidencias
sefialadas por los organismos sectoriales en materia de Carreteras y de Aguas.

2. SOLICITAR, al Consejo Consultivo de Andalucia la emision del correspondiente
dictamen de conformidad con lo sefialado en el articulo 17.10 €) de la Ley
4/2005, de 8 de abril, del Consejo Consultivo de Andalucia, en relacion con el
articulo 36.2 c) 22 de la LOUA, habida cuenta que lo proyectado pretende
“reajustar las dotaciones publicas previstas en el PGOU, en lo referente a la

»

zona verde prevista”.

3. DAR TRASLADO, del presente Acuerdo a los propietarios de terrenos
comprendidos en el d&mbito PA-NG-39, asi como, poner a disposicion de los
mismos, la documentacion Estudio de Detalle (Abril 2021) a los efectos
oportunos.

8°- ASUNTOS URGENTES.- Comenzada la sesion y de orden de la
Presidencia, se incluyen en el Orden del Dia, por razones de Urgencia, previamente
declarada, por unanimidad, motivandola en la necesidad de dar pronta satisfaccion a los
derechos de los ciudadanos y a las necesidades publicas que se sustancian en los asuntos
que se incluyen en este punto, y que son tratados a continuacion.

Se hace constar que los mismos no han podido ser debidamente estudiados por el
Titular del Organo de Apoyo, ni por el Secretario de la Junta de Gobierno Local, ni por
la Intervencién, ni por el Titular de la Asesoria Juridica, dado que han sido presentados
una vez realizado el correspondiente Orden del Dia; salvo aquellos expedientes en los
que se hace constar la existencia de informe.

8.1- PROPUESTA DE LA SRA. ALCALDESA PRESIDENTA, A LA
JUNTA DE GOBIERNO LOCAL, PARA APROBACION DE CONVENIO DE
COLABORACION ENTRE LA CONSEJERIA DE FOMENTO,
INFRAESTRUCTURAS Y ORDENACION DEL TERRITORIO DE LA JUNTA
DE ANDALUCIAY EL EXCMO. AYUNTAMIENTO DE MARBELLA, PARA LA
EJECUCION DE DETERMINADAS OBRAS EN EL AMBITO DE LA
CARRETERA A-7176 “DE N-340 A ISTAN”, ASI COMO PARA SU
CONSERVACION.-
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PRIMERO.- Aprobar el “CONVENIO DE COLABORACION ENTRE LA
CONSEJERIA DE FOMENTO, INFRAESTRUCTURAS Y ORDENACION DEL
TERRITORIO DE LA JUNTA DE ANDALUCIA Y EL EXCMO. AYUNTAMIENTO
DE MARBELLA PARA LA EJECUCION DE DETERMINADAS OBRAS EN EL
AMBITO DE LA CARRETERA A-7176 “DE N-340 A ISTAN”, AS[ COMO PARA SU
CONSERVACION. CLAVE 2-MA-2179-0.0-0.0-PC

SEGUNDO.- Autorizar y facultar a la Alcaldesa la formalizacion del CONVENIO DE
COLABORACION ENTRE LA CONSEJERIA DE FOMENTO,
INFRAESTRUCTURAS Y ORDENACION DEL TERRITORIO DE LA JUNTA DE
ANDALUCIA Y EL EXCMO. AYUNTAMIENTO DE MARBELLA PARA LA
EJECUCION DE DETERMINADAS OBRAS EN EL AMBITO DE LA CARRETERA
A-7176 “DE N-340 A ISTAN”, ASI COMO PARA SU CONSERVACION. CLAVE 2-
MA-2179-0.0-0.0-PC

TERCERO.- Una vez formalizado dar publicidad activa al presente CONVENIO DE
COLABORACION ENTRE LA CONSEJERIA DE FOMENTO,
INFRAESTRUCTURAS Y ORDENACION DEL TERRITORIO DE LA JUNTA DE
ANDALUCIA Y EL EXCMO. AYUNTAMIENTO DE MARBELLA PARA LA
EJECUCION DE DETERMINADAS OBRAS EN EL AMBITO DE LA CARRETERA
A-7176 “DE N-340 A ISTAN”, ASi COMO PARA SU CONSERVACION. CLAVE 2-
MA-2179-0.0-0.0-PC.

CUARTO.- Dar traslado a Delegacién de Obras y Proyectos, érganos econémicos del

Ayuntamiento y Consejeria de Fomento, Infraestructuras y ordenacién del territorio de
la Junta de Andalucia.”

La Junta de Gobierno Local, previa aprobacion undnime de la urgencia, por
unanimidad, acuerda APROBAR
9°.- RUEGOS Y PREGUNTAS.- No se realizaron ruegos ni preguntas.

Y no habiendo més asuntos que tratar, se levanta la sesion, siendo las diez horas
y cincuenta minutos del dia al principio indicado.
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